Lésungen fir Medien - BS - ACN Abgleich

Realisiert fir diverse Standardanbieter im
Buchungssystembereich und jederzeit anpass-
bar an individuelle Buchungssysteme.

:;ﬁDﬁP—Prudukte und ihre zugeordneten AC-Produkte

BS -> Buchungssystem

Dieses Tool dient der Agentur bei der Kon-
trolle in Auftrag gegebenen Werbespots ge-
gen tatsachlich ausgesendete Werbespots.

=101 =]

- SuchefAnzeige DAP-Produkte —SuchefAnzeige AC-Produkte
% alle DAP-Produkte anzeigen i alle AC-Produkte anzeigen
 DAP-Produkte ohine AC Miglsen Zuordnung anzeigen [267] i+ zugeordnete AC-Produkte anzeigen
I Init I I It |
Suchen ! Suchen |
DAP - Produkte AL Mielsen - Produkte
Hummer |[Mame - [ [ Code [Name I
» [P104 Abowerbung > E i 505282| LESERWERBUMGAABMERBIING |

5003 AC, Brige One Touch -
5101 AC, Brize One Touchda,
5018 AL, Brise Wax Candle
5102 AL, Brigetediterrandd,
5004 AC, BrigeOne Touchdd
5019 AL, Briselw axCandle/a
5003 AL, PhoenisMediterr/é
5z AL, PhoenixMediterran
BE408 Aoqua di Gio
5770 Activest Image
23203 Adidas Basic Line
23601 Ainwick,
43003 Aktion Grundgesetz

| 43001 Aktian Menzch
512 Alete Glaskost
6000 Alle Produkte
29500 Alle: Produkte
EOON dlle Procilete
307 Datensat - [ | |

Speichemn |

Schliefen |

|Nummel des DAF-Produkts

A

Abb. Beispiel einer Zuordnung

Die Solldaten werden vom BS geliefert. Die Ist-
Daten werden aus den ACNielsen Daten
gewonnen.

Dabei lasst sich die Genauigkeit des gewilin-
schten Abgleichs einstellen. Der Abgleich selbst
kann automatisch und/oder manuell durchge-
fihrt werden.

Der manuelle Abgleich ist dann erforderlich,
wenn zwei oder mehrere ACNielsen Spots
einem BS Spot zugeordnet werden kdnnen.

Dabei wird der Anwender vom System interaktiv
unterstitzt.

Da die Auspragungen der ACNielsen Systema-
tik nicht unbedingt den Ausprédgungen der BS-
Systematik entsprechen, kommt vor dem Preis
der FleiB.

Der erste Schritt ist der Import der BS-Daten
in das OKtopus-System (Alternativ: Bereit-
stellung der Daten aus dem BS-System durch
Views).

Da die Auspragungen der ACNielsen Systema-
tik nicht unbedingt den Auspragungen der BS-
Systematik entsprechen, erfolgt im zweiten
Schritt die Zuordnung von Werbetragern,
Firmen und Produkten fir die Auspragungen
aus den beiden Systemen.

Im dritten Schritt wird der Zeitraum fir den

Abgleich, die  Marktselektion und die
Medienselektion festgelegt (Also fur welche
Produkte bzw. Werbetrdger erfolgt der
Abgleich).

Im vierten Schritt werden die im BS
gebuchten TV/Hérfunk-Schaltungen mit den
TV/Hoérfunk-Schaltungen aus AC Nielsen
verglichen und evtl. Differenzen ausgegeben.

Das ,Protokoll® des Abgleichs ist am
Bildschirm abruf- und bearbeitbar
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Im Abgleich-Filter wird festgelegt, welche Dazu steht dem Anwender die aus OKtopus
Produkte und welche Werbetrdger beim bekannte Such-Maske zur Verfigung.
Abgleich berlcksichtigt werden sollen.
Y™ Abgleich - Filter {Datenbestand DAP: 01.01.2001 - 05.01.20 = ]
~ Zeit
Vi I 01.01.2003 & I [r1.m 2003 zugelaszens Abweichung in Prozent I 000 =
Marktfilter [ Medienier )
Suche IPlodukt 10 Suchen |
Deselektieren | Selektieren Umnkehren I
| s Alle anzeigen " Markierte Eintrage anzeigen
Produkt Marke Firma Konzern Agentur -
[3 Produkt 1 Marke 1 Firma 1 Konzern 1 Agentur 1
v |Produkt 10 tarke 10 Firma 10 Konzem 10 Agentur 10
" | FProdukt 100 Marke 97 Firma 100 Konzem 100 Agentur 100
b | Frodukt 101 tarke 38 Firma 107 Kanzern 101 Agentur 107
" | Produkt 102 fdarke 99 Firma 102 Kaonzem 102 Agentur 102
" |Produkt 103 tdarke 100 Firma 103 Kaonzem 103 Agentur 103
v |Produkt 104 tarke 101 Firma 104 Konzern 104 Agentur 104
v |Pradukt 105 Marke 102 Firma 105 Konzemn 105 Agentur 105
v |Produkt 106 Marke 103 Firma 108 Konzemn 106 Agentur 106
v |Produkt 107 tarke 104 Firma 107 Konzem 107 Agentur 107
v |Pradukt 103 Marke 105 Firma 108 Konzem 108 Agentur 108
" |Frodukt 109 tarke 106 Firma 103 Konzem 109 Agentur 109
Produkt 11 Marke 11 Firma 11 Kaonzem 11 Aagentur 11
Produkt 110 tdarke 107 Firma 110 F.onzern 110 Agentur 110
Produkt 111 tarke 108 Firma 111 Konzem 111 Agentur 111
Produkt 112 tarke 109 Firma 112 Konzem 112 Agentur 112
Produkt 113 Marke 110 Firma 113 Konzem 113 Agentur 113
Produkt 114 Marke 111 Firma 114 Konzem 114 Agentur 114
Produkt 115 Marke 112 Firma 115 Konzem 115 Agentur 115
Produkt 116 tarke 113 Firma 116 Konzem 116 Agentur 116
Produkt 117 tarke 114 [Firma 117 Konzern 117 Agentur 117 X
Abgleichen | Schliezzen
IBis-Datum des zu betrachtenden Zeitiaums [Eingabefeld, Pllichtfeld, TT.M.111J) A
%™ Abgleich DAP - AC Nielsen Zeitraum 01.01.2003 - 31.01.2003 o o A
Zugelassene I_D_DD. {* alle Spotdaten (3] (™ Spots mit definierten Plazierungen
Abweichung [%] = = Spots mit AC-SpotZuardnung (3] ¥ Erstplazienung v Letztplaziening
[&ngaben in Eura) " Spots ohne AC-Spot-Zuordnung (D) I 1
DAP I [1.340 (" Spots deren Abgleich OK
. l—' = Spots deren Abgleich MICHT 0K
2 Hielsen Z1.300 " Spots ohne AC-ProduktZucrdrung (0]
Differenz I 40 = Spats ohne AC3WerbetridgerZuardnung (0]
DAP Firma DAP Produkt DAP Werbetrager Datum |Blockcode | AC Position | Plan TV Auftrag
AL Firma AL Produkt AL Werbetrager DAP Dauer| AC Dauer| DAP Brutto| AC Brutto| Differenz| Abgleich
> Firma & Produkt & 54T1 02.01.2003)01/29416/10 1| Zubuchung
FIRM& & FRODUKT & SaT 30 30 5.230 5.190] 40|  MNicht OK
Firma & Frodukt & SAT1 04.01.2003|01/28/18/45 2| Ersteinbuchung
FIRM& & FRODUET & SaT 30 30 4710 4.710] a 118
Firma & Produkt & 54T1 04.01.2003 01/45/23/50 1| Zubuchung
FIRM& & FRODUKT & SaT1 30 30 12.000 12.000] 0 118
Autom. Zuordnung Manuelle Zuordnung Drucken Schliefen |
4
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[Bncnesenspotdaten iEx]

- DAP - Spotdaten
Produkt Pradukt A Block 01/2711040 zugeordneter Spot
Werbetrdager SAT1 Dauer 29 Datum und Blockcode stimmen Liberein
Datum 05.01.2003 Brutto  4.260 Draturn, Blockcode und Daver stimmen Liberein
} DalumlFilma AC Produkt AC Werbetrager Blockcode Spléllzti:r: Position g:Lalngszeil D auer Brutto
» mNESTLE ERZELGNISSENESCAFE CLASSIC INSTAMT [SAT A 01427/1041C 4 21 10:19:13 an 4.260

Zuardnen I Zuordnung [ozen | Schliefen |
| 4
Abb. ACNielsen Spotdaten
FA Microsoft Excel - Abgleich1 il (=]
QnERY IR o o @z -BHL DS o -0,
@ Datei  Bearbeiterr  Ansicht  Einfilgen  Format  Exkras  Daten  Fenster  OKkopus 2 Frage hier singeben - o8 X
Al i) & Abgleich DAP - AC Mielsen Zeitraum 01.01.2003 - 31.01.2003
_ A B | B I = ] e | | | 1=
1 |Abgleich DAP - AC Hielsen Feitraum 01.01.2003 - 31.01.2003 i
2
3 |zugelassene Abweichung 0,00 %
4 |Kosten DAP 26,200 Euro
5 |Kosten AC Hielzen 26160 Euro
| b_|nifferenz 40 Euro
7
g
_9_ DAP Firma DAP Produkt DAP Werbetrager Datum Blockcode Position Plan TV Auftrag
10 |AC Firma AC Produkt AC Werbetrager DAP Dauer AC Dauer DAP Brutto AC Brutto Differenz Abgleich
| 11 |Firma & Procukt A SAT 02.01.2003 01/29M6H0 311213899 Zubuchung
12 |FIRMA & PRODUKT &  SATA 30 30 5.230 5190 40 Hicht OK
_13_ Firma & Procukt & SATY 04.01 2003 017281 2id5 1 |Ersteinbuchung
14 |FIRMA & PRODUKT & | SATA 30 30 4710 4.710 0 0K
| 15 [Firma & Prociukt & SAT 04.01.2003 0M/45/23/50 31121899 Zubuchung
16 |FIRMA & PRODUKT &  SATA 30 30 12.000 12.000 0 OK
_11 Firma & Produkt & SATY 05,01 2003 04271040 1 |Ersteinbuchung
18 |FIRMA & Prociukt & SATA 28 30 4260 4260 0 OK
[19]
20 -
21 ,
k]
i< > W Tabelles [ 4] | L!IJ
Bereit MF %

Ausgabe in MS-Excel



